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Metropolia bez granic
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Warszawa nigdy nie zwalnia tempa. W roku badania stolica potwierdziła pozycję 
jednego z najbardziej dynamicznych ośrodków kulturalnych i rekreacyjnych w Polsce. 
Kultura, sport, gastronomia i inicjatywy sąsiedzkie rozwijały się równocześnie 
i komplementarnie, tworząc miasto, w którym wolny czas jest przygodą dostępną 
dla każdego - bez względu na wiek, portfel czy dzielnicę.

Źródło: Sotrender dla Unii Metropolii Polskich, 2025. Badaniem objęto treści z mediów społecznościowych (Facebook, Instagram, TikTok, X/Twitter, 
YouTube), lokalnych portali, blogów i forów dyskusyjnych. Klasyfikacji tematycznej dokonano z użyciem wielkich modeli językowych (LLM) – narzędzi AI 
rozumiejących i kategoryzujących tekst w języku naturalnym. Analizę uzupełniła netnografia: jakościowe badanie nastrojów i trendów w treściach 
cyfrowych. Okres: październik 2024 – wrzesień 2025.  Zdjęcia pochodzą z zasobów Urzędu m.st. Warszawy oraz ze stron www.unsplash.com 
oraz www.magnific.com (zdjęcie: ASphotofamily).
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Festiwal Chopinowski w Łazienkach

KULTURA

Niedzielne koncerty plenerowe - bezpłatne, dla wszystkich, 
w jednym z najpiękniejszych parków Europy. Uczestnicy 

podkreślali emocje wspólnego słuchania muzyki pod gołym 
niebem, poczucie dostępności kultury wysokiej i szczególną 

atmosferę Łazienek latem.

KULTURA

Wianki nad Wisłą
Wielkoformatowe święto muzyki i ognia na bulwarach. Najwyższy 
wskaźnik zaangażowania wśród wydarzeń plenerowych w roku. 
Odbiorcy doceniali skalę, bezpłatność i możliwość uczestnictwa 
całych rodzin bez planowania.

KULTURA / FILM

LOT Kino Letnie
Sieć kin plenerowych: dachy, plaże, parki. Uczestnicy 
chwalili klimat i poczucie, że kultura filmowa 
wychodzi do nich zamiast czekać w zamkniętej sali. 
Szczególnie ceniony był seans na dachu BUW.

MUZEUM

Muzeum Sztuki Nowoczesnej
Nowa instytucja stała się fenomenem. Mieszkańcy
wyrażali zdumienie jakością i nowoczesnością 
przestrzeni. Rodziny doceniały kameralną skalę i to, 
że muzeum nie przytłacza. Rekordowa liczba
internetowych poleceń.

ROZRYWKA

Miejskie potańcówki i Silent Disco
Regularne, otwarte imprezy taneczne od Grochowskiej 
po Ursynów. Uczestnicy cenili bezpłatność, 
międzypokoleniowy charakter i atmosferę 
spontaniczności. Silne poczucie wspólnoty 
bez bariery biletowej.



Kultura i sztuka
Muzeum Narodowe biło rekordy frekwencji na wystawach 
Chełmońskiego, Beksińskiego i Abakanowicz, utrzymując 
pozycję najczęściej wzmiankowanej instytucji muzealnej 
Warszawy. Nowe Muzeum Sztuki Nowoczesnej stało się 
natychmiastowym fenomenem – kolejki sięgały trzech godzin, 
a polecenia w sieci przewyższały zasięgiem płatne kampanie. 
Festiwal Chopinowskiw Łazienkach, Jazz 
na Starówce, Szalone Dni Muzyki i Wianki nad Wisłą tworzyły 
letni rytm kulturalny oparty na pełnej dostępności cenowej. 
Kino plenerowe rozwinęło się do ponad 20 lokalizacji w różnych 
dzielnicach. Noc Muzeów zgromadziła rekordową liczbę 
uczestników, a Parada Syrenki ugruntowała pozycję nowego 
święta tożsamości stolicy. Mieszkańcy doceniali udział 
w kulturze najwyższego poziomu bez ponoszenia kosztów – 
jakość organizacji, strefy rodzinne i dostępność dla osób 
z niepełnosprawnościami były osobnymi powodami 
do satysfakcji.

Bezpłatna kultura w Warszawie to nie 
kompromis jakościowy – to najlepsze, 
co to miasto ma do zaoferowania.

Sport i aktywność fizyczna
Maraton i Półmaraton Warszawski przyciągnęły dziesiątki 
tysięcy uczestników, a wzmianki o tych wydarzeniach należały 
do najszerzej udostępnianych treści sportowych ze stolicy. Sieć 
rowerów miejskich Veturilo notowała rekordowe wypożyczenia – 
Warszawa ugruntowała pozycję lidera miejskiej kultury 
rowerowej. Łazienki, Pole Mokotowskie i Park Skaryszewski 
funkcjonowały przez cały sezon jako otwarte studia fitnessowe: 
bezpłatna joga, pilates i zumba gromadziły regularnych 
uczestników. SUP, kajaki i nightskating odzwierciedlały boom 
na aktywności w przestrzeni miejskiej. Bezpłatne treningi 
angażowały seniorów, kobiety po porodzie i młodzież – 
aktywność fizyczna jako dobro publiczne, nie usługa dla 
wybranych. Nowe skateparki powstawały co kwartał, 
a zawody triatlonowe wpisały się na stałe w miejski kalendarz. 
Mieszkańcy doceniali powszechność dostępu i wskazywali brak 
spójnych tras rowerowych między dzielnicami jako główną 
słabość wymagającą pilnej poprawy.

Warszawa staje się miastem bezpłatnego 
sportu dostępnego dla wszystkich 
mieszkańców.



Gastronomia i kultura jedzenia
Warszawa ugruntowała pozycję gastronomicznej stolicy Polski. 
Targi śniadaniowe na Żoliborzu, Mokotowie i Wawrze 
gromadziły setki smakoszy każdego weekendu, stając się 
rytualnym punktem tygodnia dla całych rodzin. Hale 
jedzeniowe – Nocny Market, Hala Koszyki, Browary 
Warszawskie, Elektrownia Powiśle – zdefiniowały model 
jedzenia jako doświadczenie społeczne, nie tylko posiłek. 
Warsztaty zero waste odzwierciedlały rosnącą świadomość 
ekologiczną. Food trucki docierały do każdej dzielnicy, 
upowszechniając kulinarną rozrywkę poza centrum. 
Scena gastronomiczna była inkluzywna – od dostępnej cenowo 
oferty w halach po ambitne kolacje degustacyjne. 
Mieszkańcy szczególnie cenili połączenie jakości z atmosferą 
i towarzyskością: wspólny posiłek jako pretekst do integracji 
był motywem powracającym w setkach komentarzy. 
Ceniono edukacyjny wymiar targów: bezpośredni kontakt 
z producentami i radość ze zróżnicowania kulinarnego 
na jednym placu.

Warszawa umacnia pozycję gastronomicznej 
stolicy Polski, gdzie jedzenie stało się 
pretekstem do integracji.

Inicjatywy sąsiedzkie i życie społeczne
Wyprzedaże garażowe, pikniki dzielnicowe, wymiany ubrań, 
ogrody społeczne i lokalne festyny wzmacniały poczucie 
wspólnoty w coraz bardziej zróżnicowanej Warszawie. Wianki, 
Parada Syrenki, Urodziny Starówki i Noc Muzeów angażowały 
jednocześnie wiele pokoleń, tworząc momenty dumy z bycia 
Warszawiakiem. Programy integracyjne i inicjatywy 
wielojęzyczne budowały wizerunek otwartej metropolii. 
Budżet obywatelski finansował setki inicjatyw dzielnicowych: 
place zabaw, ogrody deszczowe, murale, mini-biblioteczki 
na skwerach – dzięki temu mieszkańcy odczuwali realny wpływ 
na wygląd swojego otoczenia. Doceniano łatwość włączania się 
w działania społeczne i wsparcie domów kultury dla oddolnych 
inicjatyw. Wielokrotnie powtarzał się motyw zaskoczenia: 
sąsiedzka inicjatywa przeradzała się w wydarzenie gromadzące 
setki osób, bo wszyscy na coś takiego czekali. Mieszkańcy 
wyrażali poczucie sprawczości: zorganizowane przez nich 
przestrzenie stawały się miejscami, które się lubi i do których 
się wraca.

Warszawiacy chętnie angażują się 
we wspólne, sąsiedzkie inicjatywy 
i współtworzą swoje otoczenie.


